»CZASOPISMO
KULTURALNE

- KTO TO CZYTA?”

Zapis spotkania z 13 grudnia 2007 r.

Wydziat Dziennikarstwa UW
w ramach IV edycji Festiwalu
Kultura Polskich Czasopism
(wybrane fragmenty)



Anna Hebda:

Podczas dzisiejszego spotkania zaprezentujemy wstepne wyniki badania
Czytelnictwo czasopism kulturalnych wsrdod studentéow, wzbogacone komentarzem
medioznawczym. Chcielibydmy pozna¢ takze panstwa zdanie, prezentujgce inng
perspektywe, dlatego liczymy, ze dyskusja bedzie trojgtosem: studentéw, redaktorow
i medioznawcow.

Na poczatek stowo wyjasnienia: po co to wszystko? Po co to badanie? Otéz w na-
ukach spotecznych akceptowalnym uzasadnieniem problematyki badawczej jest po pros-
tu ciekawosc¢. | tak byto w tym przypadku. Chcielismy sie dowiedzie¢, czy studenci w 0goé-
le czytajg czasopisma kulturalne. Ale pytanie, czy czytajg, byto jedynie punktem wyjscia
przy konstruowaniu ankiety, a takze zapowiedzig dzisiejszych rozwazan. Poszukiwana byta
bardziej kompleksowa odpowiedz na takie pytania, jak:

1. Jezeli studenci nie czytajg, to dlaczego?

2. A jezeli czytajg, to jak?

3. Czym sie interesujag, czego poszukujg w czasopismach?
4. Jak oceniajg ich przenoszenie sie do Internetu?

5. Jak oceniajg Internet — jako szanse czy zagrozenie?

Interesowato nas tez, w jaki sposob definiujg czasopismo kulturalne. W ankiecie
nie podalismy definicji czasopisma kulturalnego; jedynie posrednio o takg definicje pyta-
lismy. Wiele oséb sie nad nig zastanawiato, w jednej z ankiet to pytanie zostato wrecz bru-
talnie zadane przez studenta: ,,Co to k... jest czasopismo kulturalne”?

Nie zamierzamy generalizowac¢ wynikdw na catg populacje. Chodzi nam przede
wszystkim o postawienie pewnej diagnozy, a jednoczesnie dalszych pytan. Okazato sie
bowiem, ze uzyskujgc odpowiedzi na pewne pytania, trzeba byto stawia¢ kolejne.

Dzisiejsze spotkanie nie ma na celu przedstawienia doktadnych wynikéw i szczegé-
towej analizy danych, bo to wszystko znajdzie sie w broszurze, ktérg chcemy wyda¢ w po-
towie 2008 roku. Celem dzisiejszego spotkania jest przedstawienie najistotniejszych watkdw
tego badania i postawienie pytan, sformutowanie zagadnien do dyskusiji.

Kogo pytalismy? Studentéw uczelni warszawskich i kierunkow humanistycznych, z roz-
nych kierunkow i roznych lat. Tu kryje sie pewne zatozenie, ktére, by¢ moze, bedziemy mie-
li okazje w przysztosci zweryfikowac, a chciatabym je nawet sfalsyfikowac, ze jedynie stu-
denci kierunkéw humanistycznych sg zainteresowani tematykg poruszang w czasopismach
kulturalnych. Ankieta zostata wypetniona przez ponad 560 oséb. 74 ankiety byty niewazne
ze wzgledow formalnych, nie zostaly do konca wypetnione. Ostateczna baza to 488 ankiet,
wypetionych przez studentéw réznych lat socjologii, psychologii, kulturoznawstwa, etnologii,
dziennikarstwa, filozofii, filologii, polonistyki, takze ,,dwukierunkowcow”.

Ankieterzy i wolontariusze sami musieli znalez¢ respondentdéw, to znaczy musieli dot-
rze¢ do osob, ktére bedg chciaty odpowiedzie¢ na nasze pytania. W zwigzku z tym ko-
lejne cechy badanych osob nie zalezaty juz od nas, autorow ankiety. W 70% badanymi
byly kobiety, co prawdopodobnie wigze sie z tym, ze na kierunkach humanistycznych stu-
diuje wiecej kobiet.



Rys. 1
Czy czytasz czasopisma kulturalne?
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O co pytalismy? PytaliSmy, jak juz wspomniatam, nie wprost o to, czym jest cza-
sopismo kulturalne. Czy studenci czytajg czasopisma kulturalne? Jakie znajg tytuty?
Co jest dla nich w czasopismie wazne? A takze — co sgdzg o0 przenoszeniu sie czasopism
do Internetu?

Odpowiedz na zasadnicze pytanie, czy studenci czytajg czasopisma (Rys. 1), wska-
zuje, ze 37% czyta ,tak, czesto” i ,tak, czasami”, natomiast drugie 37% czyta ,rzadko”.
Odpowiedz ,rzadko” interpretujemy mimo wszystko pozytywnie, a poniewaz nie uszcze-
gotowialismy tej czestotliwosci, trudno powiedzied, jak ta ,,rzadkos¢” jest rzadka. Istotne
jest raczej to, ze studenci w ogdle czytajg. Czesciej badz rzadziej, raczej rzadziej jednak
czytajg. Lacznie to jest 74% naszych badanych. Zapytajmy wiec, dlaczego nie czytajg wca-
le? Nieczytajgcych jest 26%. Pierwszym i najczesciej wymienianym powodem byt brak cza-
su. Pojawia sie w zwigzku z tym pytanie — skoro wskazuje sie jako przyczyne brak czasu,
to moze czasopismo kulturalne jest tego rodzaju medium, ktére wymaga wiekszego sku-
pienia i wiekszego naktadu czasu w ogdle? Drugim powodem byt brak zainteresowania,
co pozostawiam bez komentarza, bo jest to dosy¢ oczywiste.

Ciekawe byto dla nas wskazanie nastepujgcego powodu: ,,odnajduje informacje
o kulturze w innych mediach: w dziennikach, w dodatkach do prasy codziennej, w ty-
godnikach spoteczno-politycznych, w radiu, w telewizji, w Internecie”. Pojawia sie
zatem pytanie, ktére powrdci za chwile, czy czasopismo kulturalne ma jakie$ swoje wy-
jatkowe cechy? Czy wyrdznia sie czyms$ wsrdod innych czasopism? Czy daje co$, cze-
go te inne media, inna czasopisma nie dajg? Czwartym powodem, ktéry byt wskazy-
wany, a o ktérym pewnie kazdy z tu obecnych pomyslat, jest wysoka cena. Potwier-
dzito sie to przy osobnym pytaniu, skierowanym do osob deklarujgcych, ze czytajg cza-
sopisma: jak postrzegajg ceny czasopism kulturalnych w Polsce? Zdecydowana
wiekszos¢ ocenita je jako zbyt wysokie.
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Rys. 2
»Finatlowa pietnastka” czasopism

Teraz oddam gtos Oli Kedziorek, ktéra przedsta-
wi liste najczesciej wskazywanych tytutéw, a takze opo-
wie o definicji czasopisma kulturalnego.

Aleksandra Kedziorek:

Wiemy juz, ze cze$¢ studentdéw mimo wszystko
czyta czasopisma kulturalne i, co nas mile zaskoczy-
to, potrafi wymieni¢ réznych tytutéw prawie 180.
Przy czym cze$¢ tytutdw nie podlega naszej definiciji.
Doskonale to wida¢ w pierwszej pietnastce, ktorg two-
rzg czasopisma wskazywane najczesciej (Rys. 2).

Wprawdzie pojawiajg sie tu tygodniki spoteczno-
polityczne, ktdre posiadajg wyodrebnione dziaty kul-
turalne, takie jak ,Polityka” czy ,Przekrdj”; natomiast
wedle naszej definicji (przyjmujemy, ze czasopisma kul-
turalne to pisma w jaki$ sposéb opiniotworcze, przed-
stawiajgce szersze i pogtebione omowienia, dtuzsze
recenzje) nie kwalifikujg sie one do tej grupy. Co cie-
kawe, wskazywane byty rbwniez czasopisma zwigza-
ne ze sportem czy z naukg gry na instrumencie,
CO z pewnoscig wigze sie z przyjmowang przez stu-
dentow definicjg kultury. Nalezatoby sie w tym miejscu
zastanowic, jaka jest definicja czasopisma kulturalne-
go, w jaki sposob nalezy te czasopisma wydzieli¢, bo-

wiem nasze badanie wskazuje, ze w Swiadomosci studentdw nie jest to zwarta grupa cza-
sopism; studentom z czasopismem kulturalnym kojarza sie bardzo r6zne tytuty, niekoniecznie
takie, jakie sami bySmy wskazali. Chciatabym zwréci¢ uwage na pierwsze trzy czasopi-
sma, czyli ,Film”, ,Lampe” i ,Aktivist”. Te tytuly pojawialy sie najczesciej i byly wskazy-
wane na wszystkich kierunkach, na ktorych ankieta zostata przeprowadzona. To, ze tak
czesto byty wymieniane, wigze sig z zainteresowaniami czytelnikow; potwierdzity to dal-
sze pytania i odpowiedzi naszej ankiety, pokazujace, ze do gtdbwnych zainteresowan stu-
dentéw (najwiecej osdb to deklarowato) nalezg wiasnie film, kultura popularna i czescio-
wo muzyka. llustrujg to takze tytuty wymienianych czasopism.



Anna Hebda:

Przejdzmy teraz do wykreséw
(Rys. 3-11). Prosze zwrdci¢ uwage na zie-
lone i szare czesci. Kazdy wykres przed-
stawia rozktad odpowiedzi na pytanie:
czy interesujesz sie poezjg, prozg, teatrem,
sztukami wizualnymi itd. Zielona czes¢
to odpowiedz TAK, szara czesS¢ to odpo-
wiedz RACZEJ TAK. Sumujgc te dwie
odpowiedzi, ktore Swiadczg o zaintere-
sowaniu dang dziedzing, rzeczywiscie, tak
jak Ola powiedziata, 90% tych osdb,
ktére czytajg czasopisma kulturalne,
interesuje sie kinem, a 80% — muzyka.
Dalej jest kultura popularna, historia
i spoteczenstwo, sztuki wizualne.

Postawmy pytanie, czy te tematy pojawiajg |

sie tez w wysokonaktadowych czasopis-
mach, dlatego ze studenci i nie tylko oni
najbardziej sie nimi interesuja, czy wtasnie
jest na odwrét — tematy te sg tatwo
i powszechnie dostepne i dlatego ludzie
szczegolnie sie nimi interesujg albo
deklarujg zainteresowanie?

Czego poszukujg studenci
w czasopismach kulturalnych (Rys. 12
na str. 10)? Najwiecej oséb wskazato
na informacje i ciekawostki. Czerwone
liczby ilustrujg odpowiedz: ,tak, tego
poszukuje”, niebieskie: ,nie, nie poszu-
kuje”. Powraca zadane wczes$niej
pytanie, czy czasopismo ma jaka$ spec-
jalng role do odegrania, ma jakie$ swo-
je funkcje, czy czyms$ sie wyroznia?
Bo jezeli szukamy informaciji i ciekawo-
stek, to znalez¢ je mozemy wszedzie,
nie potrzebujemy do tego prasy kultu-
ralnej. Czy czasopismo ma jakies$
inne cele i jakie? Co jest wazne w cza-
sopismie? Zgodnie z udzielonymi od-
powiedziami najwazniejszy jest temat
tekstu, najmniej wazne jest przyzwy-
czajenie do tytutu:

Avs 3
Czy interesujesz sie teatrem?

Ays &
Czy interesujesz sie kinem?

fvs 5
Czy interesujesz sie muzylka?

@ 1. brak
odpowiedzi — 5%

B 2.tak—-21%

M 3. raczej tak - 32%

H 4. trudne
powiedzied = 28%

M 5.raczej nie — 12%

E 6. nie — 6%

H 1. brak
odpowiedzi — 3%

H 2. tak —56%

i 3. racze) tak —
27%

H 4. trudne
powiedzied — 10%

H 5. raczej nie — 2%

H 6. nie — 2%

H 1 brak
odpowiedzi — 4%

H 2. tak —48%

3, racze) tak =
29%:

H 4, trudne
powledziet = 12%

B 5.raczej nie = 6%

| 6. nie — 2%



AVs B
Czy interesujesz sie prozg?

Rys. 7

Czyinteresujeszsie poezjy?

Aws 8
Czy interesujesz sie kulturg
popularng?

H 1 brak
odpowiedzi — 4%

2. tak —34%

K3, racze) tak -
31.5%

E 4, trudng
powiedziet = 18%

M5, raczej nie - 8%

E 6. nie — 4,5%

E1. brak
odpowiedzi — 5%

| 2. tak —15,5%

i 3. raczej tak —
21%

M 4. trudno
powiedziet — 28%

5. raczej nie —
19,5%

i 6. nie — 119

E 1. bhrak
odpowiedzi — 5%

H 2. tak —37%

i 3. raczej tak —
28%

B 4. trudno
powiedziec —
- éE,E?{:- 5
. Taczej nie —
B.5%

@ 6. nie — 5%

1. Temat tekstu

2. Rodzaj tekstow

3. Autorzy

4. Szata graficzna

5. Przyzwyczajenie

Opracowujgc wyniki, zastana-
wialiSmy sie tez nad kwestig przyz-
wyczajenia do tytutu. Czy jest to jeszcze
mozliwe? Czy dzisiaj, majgc takg dos-
tepnos$¢ tytutdw na rynku, czytelnik
moze sie przyzwyczai¢ do wybranego
tytutu? Warto bytoby ustyszeé¢ gtos
ze strony redaktorow czasopism kultu-
ralnych, co redakcje robig, zeby czytel-
nika przyzwyczaic¢ do tytutu?

A teraz kwestia Internetu.
W zwigzku z nig pojawita sie nies-
pdjnos¢; na poczatku ankiety stawiali-
Smy pytanie, czy czytasz czasopisma
kulturalne w Internecie. 49 os6b odpo-
wiedziato ,tak”, 205 osodb, ze ,nie,
nie czytam”. Natomiast na kolejne py-
tanie, dlaczego czytasz czasopisma
kulturalne w Internecie, odpowiedziato
znacznie ponad 200 oséb. Jak widac,
brak jest spdjnosci miedzy odpowie-
dziami udzielonymi na obydwa pytania.
Jesli chodzi o kwestie oceny tendencji
przenoszenia sie czasopism do Inter-
netu, to padaty odpowiedzi, ze jest to
dobry pomyst, ale przede wszystkim,
ze jest to szansa, zeby nie stracic czy-

| telnika i ze daje to mozliwo$é obnizenia

kosztdéw. A studenci czytajg w Interne-
cie dlatego, ze nie trzeba za to ptacic
i ze Internet utatwia dostep do wielu ty-
tutdw. | tu takze pojawiajg sie dodatko-
we pytania. Czy kazde czasopismo
musi mie¢ swojg strone w Internecie?
Czy powinno zamieszczac tam artyku-
ty? Czy teksty, ktdre pojawiajg sie w wer-
sji papierowej, powinny by¢ jednocze-
Snie za darmo dostepne w Internecie?



Jakie przyjelismy perspektywy
badawcze? Nasze badanie byto ,mi-
nibadaniem” ze wzgledu na ograni-
czenia finansowo-organizacyjne.
W miare mozliwosci mozna by to ba-
danie rozszerzyé, zarbwno w per-
spektywie geograficznej (z pewnoscig
sg ciekawe réznice miedzy poszcze-
gblnymi miastami akademickimi, jesli
chodzi o dostepnos¢ tytutow albo o ich
popularno$¢), jak i w perspektywie
badawczej. Mozna by potgczy¢ bada-
nia jakosciowe z ilosciowymi, poniewaz
woéwczas moglibysmy zebrac bardziej
szczegotowe informacje. Zabrakto nam
kontaktu z badanym studentem, za-
brakto mozliwosci dopytania, dlaczego
respondent odpowiedziat w ten,
a nie w inny sposob.

Zapraszamy do dyskusiji. Wybra-
lismy kilka watkow, ktére chcielibysmy
rozwing¢, koncentrujg sie one wokot
nastepujagcych pytan:

1. Co to jest czasopismo kulturalne?

2. Czy tatwiej dostepne jest bardziej
popularne?

3. Jaka jest rola czasopisma kultural-
nego?

4. Jakie jest jego miejsce na rynku?
5. Czy mozna przywigzac sie do tytutu?

6. Czy przestrzen Internetu odbiera
urok obcowania z kulturg? 30% na-
szych badanych stwierdzito, ze tak.
Pytanie, jakie szanse, a jakie zagro-
zenia dla czasopism kulturalnych
stwarza Internet, pozostaje wcigz
otwarte.

O gtos poprosze teraz doktora
Grzegorza Kapuscinskiego.

Avs. 9

Czy interesujesz sie architekturg?

Avs. 10
Czy interesujesz sie sztukami
wizualnymi?

fys 11
Czy interesujesz sie historig
i spoleczenstwem?

| L brak
odpowiedsi — 7%

&2.tak - 18%

3 racze tak -
17%

B4 trudne
powiedzied - 18%

B 5. raczej nie — 22%

B 6. nie — 18%:

E 1. brak
odpowiedzi — 6%

E2.tak —33%

i 3.racze) tak—
23%

B 4. trudno
powiedziec — 20%

B 5. raczej nie —
11%

E &, nie — 7%

B 1 brak
odpowiedzi — 6%

2, tak —29%

i 3, racze] tak - 30%

E 4, trudne
powiedziec = 22%

M5, racze) nie =
8.5%

E 6. nie — 4,5%



Grzegorz Kapuscinski:

Dziekuje za zaproszenie do dyskusiji, a takze panstwu za przybycie. Prawde mo-
wigc, stoi przede mng zadanie dos¢ karkotomne, poniewaz, jak sie zorientowatem, po-
winienem rzucic tu nieco Swiatta interpretacji. Ot6z — stety czy niestety — ta moja krot-
ka wypowiedZz bedzie sponsorowana przez znak zapytania. W tym, co pani Anna
Hebda méwita, pojawito sie wiele pytan, wiele znakdw zapytania. To, co chciatbym zro-
bi¢, to tych znakdédw przymnozyc.

Zaczg¢ jednak wypadatoby od tego, zeby pobtogostawic te badania szczypta teo-
rii. Wydaje sig, ze wpisujg sie one w podejscie uzytkowania i korzysci w odniesieniu
do mediow. Otdz nie patrzymy na owe media, w tym przypadku czasopisma kulturalne,
jako na jakgs sfere manipulacji, patrzymy nieco bardziej trzezwo, patrzymy z punktu wi-
dzenia odbiorcy. Odbiorca uzytkuje pisma, uzytkuje media, spodziewajgc sie jakichs ko-
rzysci. Odnoszac sie do tego badania, powinniémy zapytac, jakich korzysci studenci sie
spodziewajg, uzytkujgc pisma kulturalne? | przedstawione odpowiedzi sg momentami
do$¢ zdumiewajgce. O co chodzi w pojeciu uzytkowania i korzysci? Otd6z odbiorcy,
bedacy jednostkami zbiorowosci — jak studenci, uzytkujgc media w oczekiwaniu na ko-
rzy$ci, takie jak rozrywka, ciekawostki, ale tez interpretacja, wiedza teoretyczna, sg kim$
aktywnym. W tym wypadku media sg narzedziem — a wiec i pisma kulturalne sg narze-
dziem — by osiggna¢ te korzysci. | co wiecej, media sg zréodtem zaspokojenia owych po-
trzeb. Musimy sobie w zwigzku z tym zadac pytanie — skoro czytajgcych ,,czesto” jest
181 o0sob, a ,rzadko, czasami” 180, a wiec relatywnie nie najwiecej — czy studenci w ogole
nie majg potrzeb (w odniesieniu do czasopism kulturalnych), czy tez ich zaspokojenie znaj-
dujg gdzie indziej? Z reguty bowiem studenci sg Swiadomi swoich potrzeb.

A oto kolejne kwestie. Nasuneto mi sie pytanie raczej zdrowo-rozsgdkowe niz
teoretyczno-medioznawcze: czy jest tak, ze skoro studenci siegajg po pisma kultural-
ne, to robig to z potrzeby serca, czy traktujg je czysto uzytkowo, jako np. materiat
do studiowania? Znamienne jest, ze jako gtdwne zainteresowanie pojawito sie kino,
a wiec cos ze sfery kultury popularnej. Pojawita sie tez muzyka, ale to bardzo szerokie
pojecie. Nie wiemy, czy chodzi np. o muzyke eksperymentalng, czy o rozrywkows.
No i wreszcie kultura popularna we wtasnej osobie. Zatem de facto to, czego poszu-
kujg studenci, wydaje sie pochodzi¢ ze sfery kultury popularnej. Mozna zada¢ pytanie,
czy w takim razie istnieje jeszcze kultura elitarna? Tradycyjnie czasopisma kulturalne
kojarzg sie z obrazem kogo$, kto trzyma pismo pod pachg, a co zwigzane jest ze sno-
bizmem, intelektualng elitarnoscig. Czy w Swietle tych badan mozna powiedzie¢, ze kul-
tura elitarna umarta? Czy te oceny sg przesadzone? Skad taki dobdér obszaréw zain-
teresowan, czy sg one obecnie najbardziej dostepne w sferze medialnej i dlatego
zostaty wskazane jako te poszukiwane w ofercie czasopism kulturalnych?

Rzecz, ktéra dziata na wyobraznig, to tytuty czasopism. 180 tytutow. ,Film”,
sLampa” na czele stawki, ale wsrdd pierwszej pietnastki znalazty sie tez ,,Wysokie ob-
casy”, ,Polityka”. Jak wida¢, wychodzimy poza potoczne rozumienie pojecia »czaso-
pismo kulturalne«. Co wiecej, pojawit sig tez taki tytut, jak ,,Playboy”. Mozna sie usmiech-
nac, ale zadajmy pytanie — dlaczego nie? Wtasnie — jak brzmiata robocza definicja
czasopisma kulturalnego?



Aleksandra Kedziorek:

Nieoficjalnie przyjeta przez naszg grupe badawczg definicja brzmi tak: to pis-
mo opiniotwodrcze, nastawione na prezentacje pogtebionej opinii, szerzej zakrojonych re-
cenzji z wydarzen kulturalnych. Czyli w tych czasopismach zamieszcza sig obszerniejsze
materiaty niz w pismach spoteczno-politycznych, typu ,Polityka” czy ,,Przekrdj”, ktore,
owszem, majg swoje dziaty kulturalne, ale nie publikujg pogtebionych opinii na tematy kul-
turalne. Przy okazji dodam, ze studenci wymieniali tez ,,WiK” czy ,,Co Jest Grane”, a wiec
informatory kulturalne, prezentujgce w formie skrotowej materiaty dotyczgce kultury.

Grzegorz Kapuscinski:

Czy w zwigzku z tg operacyjng definicjg rzeczywiscie powinniSmy wyrzucic
~Playboya”? Mamy w nim bowiem literature i inne tresci kulturalne, chociaz moze nie sg
one dominujgce. W kazdym razie, nawet jesli to jest pewien zautek rozwazan, to przyktad
sPlayboya” pokazuje, ze zywe jest pytanie o to, co to jest czasopismo kulturalne. Mozna
by w ogdle zadac pytanie, co jest kulturg. Pare osdb chciatoby wiedzie¢. Mozna jednak
odwréci€ to pytanie: czy mamy w tej chwili mozliwo$¢ okreslenia sfery kultury jako sfery
autonomicznej? Zadam retoryczne pytanie: czy jezeli poeta zacznie recytowac swoje wier-
sze w centrum handlowym, to bedzie to sfera kultury, czy sfera konsumpciji; czy to bedzie
autonomiczna sfera kultury? Czy nie jest tak, ze sfera kultury bardzo sie rozprzestrzeni-
ta, zeby nie powiedzieé, ze rozlazta? Jezeli tak, to czy jest miejsce dla czegos takiego jak
czasopisma kulturalne? Czy nie zapadt na nie wyrok smierci? Czy sg moze one jak zom-
bie, ktére ma jeszcze ciato, ale juz nie zyje? Czy ci respondenci, ktérzy pokazali,
ze nie sg przywigzani do tytutdbw, zapewnig utrzymanie czasopismom kulturalnym?
By¢ moze jawi sie przed nami wizja Smierci, takze Smierci kultury elitarne;.

Tu kolejna kwestia, ktérg warto sie zajg¢. Czego poszukujemy? Informac;ji
i ciekawostek, w mniejszej mierze poszukujemy refleksji teoretycznej. Czy zatem
czasopismo kulturalne ma swojg wtasciwg mu funkcje? Czy jest narzedziem, ktérym moz-
na co$ zatatwic? By¢ moze wykorzystujemy inne srodki, inne media dla zaspokojenia
potrzeb. Czasopismo kulturalne to moze platforma dla prezentacji dtugich felietondw.
Dla badanych najwazniejszy jest bowiem temat tekstu i jego rodzaj, najmniej wazne jest
przyzwyczajenie do tytutu.

Jakie jest gtebsze podtoze tego zjawiska? Musze sie panstwu przyznac,
ze jestem cztowiekiem wierzacym, otdz wierze, ze istnieje postmodernizm i mozna sie tym
terminem postuzy¢ w innym celu niz tylko zrobienie wrazenia cztowieka inteligentnego.
Otz wydaje mi sig, ze jakbysmy nie patrzyli na wspoétczesng kulture, to jest tak, ze jesteSmy
nomadami. Studenci na tym terytorium, chciatem powiedzie¢ — pustyni, ale powiedzmy
— na tej prerii, na ktorej czasopisma kulturalne dziatajg, nie odznaczajq sie zadng wiernos-
cig. Czasopisma kulturalne byty kiedy$ elementem identyfikacji. Czy mozemy o tym nadal
mowic? Czy to sie wigze z liczbg dostepnych tytutdw? Chciatbym zwrdéci¢ sie do panstwa,
ktdrzy tworzycie pisma, z pytaniem, na ktére pewno sami sobie probujecie odpowiedzied,
jak mozna znalez¢ sie w nowej sytuacji rynkowej, gdy nie mozna liczy¢ na konsumenta
(Swiadomie uzywam tego sformutowania).
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Czego poszukujesz w czasopismie?
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Dla wiekszosci badanych przenoszenie sie czasopism do Internetu jest szansg
dla tytutu. Jednoczesnie dla wiekszosci respondentdéw to jest jakies zto konieczne.
Respondenci nie czerpig przyjemnosci z czytania w Internecie. Na pytanie, ,,czy lubisz
czyta¢ na ekranie”, odpowiadajg, ze nie. Co jest zatem korzyscig? To, ze nie trzeba pta-
ci€. Tu tez widac rys wspodiczesnej kultury, zwtaszcza w jej wymiarze internetowym, gdzie
liczymy na wolny dostep. Zresztg, czasami ptacimy, ale nie kaze nam sie wyciggac port-
fela, ktas¢ pieniedzy, jesteSmy przyzwyczajeni do tego, ze w Internecie dostajemy
za darmo. Czy papierowg wersje dostaniemy za darmo? Pewne tygodniki informacyj-
ne na przystankach, przy metrze dostajemy, ale chyba z grubszymi materiatami kultu-
ralnymi nie da sie tego zrobi¢. Co w tej sytuacji pocza¢? Mimo ze urok obcowania
Z kulturg przez zapach farby drukarskiej czy lekko stechty zapach biblioteki nie jest nam
dany, to sitg rzeczy, jezeli korzystamy, to korzystamy w Internecie. Znéw chciatbym sie
odwotac do pojecia uzytkowania i korzysci. Otoz rysuje sie nam pentagram, na ktére-
go rogach umieszcza sie rézne media: radio, telewizje, ktore sg dla siebie w pewnym
sensie konkurencjg; kiedy poszukujemy rozrywki w kinie, to obok mamy ksigzke badz
telewizje, ktére mogg nam potrzebe czytania prasy zaspokoic. Profesor Mrozowski, kie-
dy umieszczat ten pentagram w podreczniku, posrodku bardzo trafnie wpisat stowo
Internet — jako substytut dla ksigzek, radia, telewizji, kina itd.

Czy jesteSmy w stanie odpowiedzie¢ na ktéres z wyzej postawionych pytan?
By¢ moze panstwo, uzytkownicy i twoércy, majg pomysty, ktére pomogtyby nam znalez¢
klucze interpretacyjne. Dziekuje za uwage.



Witodzimierz Gruszczynski:

Ja sie znam tylko na jezyku. Mam poczucie, ze jestem troche dinozaurem. Stu-
chatem tego wszystkiego niewatpliwie z perspektywy cztowieka, ktory pamieta czasy,
kiedy poznawato sig inteligenta po tym, ze niést pod pachg okreslonego dnia tygodnia
~Kulture”, innego dnia tygodnia niést ,,Zycie Literackie”. Jeszcze pare tytutéw wypadato
miec¢ zaprenumerowanych w teczce w sgsiadujgcym z domem kiosku Ruchu i te tytu-
ty zyty, zwtaszcza w sSwiadomosci kolezanek i kolegow zajmujgcych sie literatura,
ktérzy deklarowali sie jako mitosnicy literatury, te czasopisma zyty, chciato sie w nich
zaistnie€ przede wszystkim, bo to byta nobilitacja znalez¢ sie ze swoim tekstem czy
to publicystycznym, czy artystycznym, w ,Kulturze”, w ,,Zyciu Literackim”, czy w bar-
dzo szanowanej do dzisiaj , Literaturze na Swiecie”. , Twérczo$é” to juz byly wyzyny ta-
kie, ze trudno byto o nich pomarzy¢. Trzeba byto mie¢ legitymacje w kieszeni Zwigzku
Literatow Polskich i bywa¢ w odpowiednich miejscach. Natomiast z tych badan wyni-
ka, ze to se ne vrati, ze to jest jaka$ inna rzeczywisto$¢, ze jest inny stosunek do tego
wszystkiego. Po pierwsze, gdyby kto$ mnie przypalat zywym ogniem, to nie przypus-
citbym, ze mozna wymieni¢ 160 czy 180 tytutbw czasopism podejrzewanych o to,
ze sg kulturalne. Za czaséw, kiedy ja studiowatem, gdyby kto$ mi na egzaminie zadat
pytanie, jakie sg czasopisma literackie w Polsce, to nie powiem, ze wymienitbym wszyst-
kie, ale mysle, ze 90% bym wymienit. Oczywiscie, to byty czasopisma oficjalne, potem
pojawit sie drugi obieg, a w nim poza politykg pojawita sie kultura. Zastanawiatem sie
jeszcze nad czyms innym podczas prezentacji — z rekg na sercu zadatem sobie pyta-
nie, jakie znam czasopisma. Moge powiedzie¢ — zalezy od definicji czasopisma,
ale mysle o tych czasopismach, ktére bez wahania nazwatbym czasopismami kulturalnymi
w takim rozumieniu, jak w okresie PRL-u, co wtedy byto jasne, bo wskazywata na to
nawet nazwa: ,Tygodnik Literacki” albo ,Tygodnik Kulturalny” czy ,Miesiecznik”;
tam byto podane przez wydawce cate okre$lenie. Ja te czasopisma, ktore byty nie-
watpliwie kulturalne, byty archetypem czasopisma kulturalnego, przestatem czytac.
Zastanawiam sie, jak ja bym odpowiedziat na takg ankiete. Gdyby kto$ do mnie z nig
przyszedt, wstydzitbym sie odpowiedziecC: ,nie czytam”, wiec odpowiedziatbym: ,rzad-
ko” albo ,czasami”. | to jest podstawa do zakwestionowania optymizmu. WigkszoS¢ osob
nie odpowie ,nie, nie czytam”, wiekszo$¢ studentdw humanistow przyzna, ze czyta.
A nie wierze w to, ze studenci czytajg. Chyba ze to sg takie tytuty, jak ,,Wysokie obca-
sy”, ,Playboy”, z drugiej strony ,WiK”, czyli dodatki do gazet codziennych, a nie sa-
moistne czasopisma. Dla mnie czasopismo kulturalne to jest przede wszystkim to cza-
sopismo, w ktorym olbrzymia wiekszos¢ tekstow i materiatbw dotyczy szeroko
rozumianej kultury. Przy czym kultura to tez pojecie wieloznaczne, raczej w znaczeniu
réznego rodzaju sztuk, bo jezeli kultury rozumianej cywilizacyjnie, no, to wtedy wiele
pism jest kulturalnych. Np. ,Murator”, nie wspominajgc o pismach poniekgd naukowych,
ale zajmujgcych sie kulturg ludowa, etnografig itd. | takie pisma nie przychodzg do gto-
wy, kiedy siedzi sie nad ankietg. Czyli raczej chodzi o literature, teatr, film, sztuki piek-
ne, a nie kulture w rozumieniu cywilizacyjno-etnograficznym. Jesli tak, to ja bym wie-
rzyt przede wszystkim tym respondentom ankiety, ktérzy odpowiadali ,nie czytam,
bo nie mam czasu”. We wspoétczesnym Swiecie jest coraz mniej czasu na wartosci typu
sztuka, a dzi$ sztuka jest sztukg popularng. Jesli cztowiek jest fanem jakiego$ zespo-
tu, to on chce sie dowiedzie¢ ciekawostek i informacji na temat tego zespotu i szcze-
rze powiedziawszy, wtedy lepiej jest wejs¢ na strone fanklubu niz kupi¢ sobie za 10 czy
15 ztotych czasopismo, w ktorym moze jest ta informacja, a moze jej nie ma, bo by¢
moze redaktorzy tego czasopisma nie sg fanami tego zespotu, ktérego fanem jestem
ja. Mysle, ze sytuacja, do ktorej moje pokolenie do pewnego momentu byto przyzwy-
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czajone — poszukiwania czasopism literackich, teatralnych — nie wréci. Wsréd pierw-
szej pietnastki zostat wymieniony ,,Dialog”, co byto jednym z moich wigkszych zasko-
czenh. Az mi sie nie chce wierzy¢, ze studenci czytajg. Mysle, ze czeS¢ odpowiedzi jest
na takiej zasadzie — przepraszam respondentéw globalnych: widziatem kiedys takie cza-
sopismo ,,Dialog”, na pewno jest kulturalne, to pasuje do tych czasopism. Natomiast
ilu ludzi naprawde przeczytato chociaz jeden numer czasopisma ,,Dialog” sposrdd tych
respondentdw, bardzo chciatbym wiedzie€. Ale na pewno o wiele wigcej zadeklarowato
niz przeczytato. Podstawowa wada tej ankiety (a jest to ankieta, ktéra nie tylko wprost
pyta, bo sg w niej zakamuflowane pytania sprawdzajgce), to fakt, ze jednak przy jej wy-
petnianiu od poczatku do kohca respondent wie, o co sie go pyta i widzi, co jest do-
bre, a co zte. Dobre jest czytac, niedobre — nie czyta¢. Dobre jest by¢ kulturalnym,
a niedobre — niekulturalnym. Ja nie chce byc¢ ten gorszy, to ja czytam i kiedy mnie py-
taja, to ja deklaruje, ze ja czytam. Nie wierze, ze studenci czytaja.

Gtos z sali, studentka:

Powiedziat pan profesor o czytaniu czasopism jako o nobilitacji, tak byto kiedys.
A dzi$ mamy do czynienia z czyms takim, co mozna nazwac lansem na kulture. Chyba zmie-
nity sie nasze potrzeby i nie potrzebujemy juz nobilitacji, w czasopismach poszukujemy
informaciji, ciekawostek, nie jakiej$ formy szpanowania. Czy czytanie tych pism, ktére
znalazly sie na liscie ,top 10”, jest jakg$ formg nobilitacji, skoro sg tatwo dostepne?
Dzi$ raczej poszukujemy informacji, a nie nobilitac;ji.

Marta Szymczyk, ,,Przeglad Powszechny”:

Jestem nieco rozczarowania tym badaniem, poniewaz, wedtug mnie, powinny
by¢ to w zasadzie dwa oddzielne badania, tj. dotyczace czytelnictwa pism kulturalnych
i czytelnictwa czasopism popkulturalnych. Dla mojej redakcji, czyli ,,Przegladu
Powszechnego” — a wiec pisma kulturalnego — jest to smutne, Zze dzisiaj studenci szuka-
ja raczej szybkiej informaciji o popkulturze, a nie — tak jak powiedzmy w latach 80. — o kul-
turze sensu stricto. Jako redakcja zdajemy sobie doskonale sprawe, ze upodobania
czytelnikdw w ostatnich latach radykalnie sie zmienity. Biorgc to pod uwage, dgzymy
na przyktad do skracania tekstow, do publikowania artykutéw mniej specjalistycznych,
bardziej dostepnych dla szerokiego grona. Ta koniecznoé¢ jest dla nas smutna, ale wie-
my, ze tylko tak bedziemy mieli szanse na dotarcie do mtodego czytelnika.

Rzeczywiscie, tak jak powiedziat pan profesor, w czasach PRL-u sytuacja
na rynku czasopism kulturalnych byta zupetnie inna. Tytutdw byto zaledwie kilka. Jednym
z poczytniejszych byt sam ,,Przeglad Powszechny”. W latach 80. faktycznie mieliSmy gro-
no statych czytelnikdw. Wielu z nich prenumeruje ,,Przeglad” do dzisiaj. Niemniej, zdaje-
my sobie sprawe, ze ci, ktdrzy sg z nami od lat 80., to dzisiaj grupa ludzi starszych. W zwigz-
ku z tym czasem zadajemy sobie pytanie, kto bedzie czytat ,,Przeglad” za 20-30 lat?
Tak wiec dotarcie do mtodszego czytelnika to dla nas kwestia ,,by¢ albo nie by¢”. Za-
uwazylismy, ze starsi czytelnicy sg przywigzani do samego tytutu, mtodsi natomiast zwra-
cajg raczej uwage na tematyke poszczegolnych artykutdéw. Nie ukrywam, ze redakcja chcia-
taby, aby wsrdd studentdw pojawita sie Swiadomos¢ istnienia takiego miesiecznika jak
»Przeglad Powszechny”.



Wiemy, ze nie jest to tatwe zadanie — dzisiaj nie da sie juz odtworzy¢ sytuaciji
z lat 80. Zdatam sobie z tego sprawe zupetnie niedawno, tj. wtedy, gdy porzadkowatam
redakcyjne archiwum. Ot6z okazato sig, ze mamy kilkakrotnie wiecej numerow archiwal-
nych z lat 90. niz tych z lat 80. Wynika to z prostej przyczyny: na poczatku lat 90. redak-
cja miata do dyspozycji wiecej papieru niz w czasach PRL-u. Méwie to po to, zeby
podkresli¢, iz dzisiaj, kiedy wtasciwie nie ma ograniczen materialnych (np. reglamentac;ji
papieru) ani tym bardziej cenzury, kazdy moze wydawac swoje pismo i tym samym tytu-
ty niegdys bardzo rozpoznawalne, dzi$ rozmywajg sie w nattoku innych pism.

Jesli chodzi o Internet — mys$le, ze kiedys wszystkie czasopisma tam skoncza.
Nie wiem, czy to dobrze, czy zZle. Niedawno otworzyliSmy blog ,Przegladu
Powszechnego”. Dla nas, jako redakciji, niekoniecznie jest to forma promowania pisma jako
takiego, ale raczej préba stworzenia czegos w rodzaju srodowiska skupionego wokét
pisma. Zdajemy sobie sprawe, ze trudno jest stworzy¢ takie grono wokot pisma papiero-
wego. Naszym zdaniem zaistnienie w Internecie powinno zacheci¢ ludzi do czytania ,,PP”
w petnej wersji. Takg przynajmniej mamy nadzieje. Niemniej, nie chcieliby$my zarzucic
publikowania pisma w wersji papierowej, gdyz jak wiadomo, wydawnictwa papierowe caty
czas cieszg sie wiekszym prestizem niz te internetowe.

Beata Gula, ,Wakat”:

My jestesmy w jeszcze innej sytuacji, chcielibysmy tworzy¢ artystyczne pismo lite-
rackie z dosC eksperymentalng szatg graficzng, czasem nawet utrudniajgcg czytanie
pisma, oktadkg zawsze jest wiersz; ,Wakat” to rdwniez ,Notoria” — czyli sg dwa tytuty,
nie ma spisu tresci, nie ma redaktora naczelnego, pozornie nie ma numeréw tematycz-
nych itd. To pismo, ktére w swoim zatozeniu ma poszukiwac jakichs nowych znaczeh awan-
gardy, famac konwencje i przyzwyczajenia czytelnicze. Paradoksalnie, powinno pozosta¢
pismem papierowym, nie internetowym, dlatego ze ,Wakat” jest artystycznym przedmiotem.
Jesli chodzi o dotarcie do czytelnika, tez mamy nieco inne doswiadczenia. My to pismo
w potowie rozdajemy, rozsytamy. Istniejemy dopiero rok i nie przetarliSmy jeszcze wielu
szlakéw zwigzanych z dystrybucja. ,Wakat” mozna kupi¢ w Trafficu, w kilku ksiegarniach
warszawskich i poprzez firme dystrybucyjng Espace. Czy pisma kulturalne powinny przejsc
do Internetu? Sadze, ze wiele z nich tak, oprécz artystycznych pism literackich. Dlacze-
go? Dlatego, ze tylko my musimy miecC czytelnika, czytelnika, ktéry szuka sztuki, czyli
— literatury, do nas po ciekawostki nie ma co siegac. A nasz potencjalny odbiorca musi
by¢ zainteresowany ksigzka, musi czytaé, lubi¢ to specyficzne obcowanie z papierem, wy-
daje mi sig, ze on lubi przewracac kartki, wertowa¢ pismo w poszukiwaniu chocby spisu
tresci... Natomiast ludzie zainteresowani filmem chodzg po prostu do kina, a w Interne-
cie szukajg informaciji, opinii, recenzji. Wydaje mi sie, ze tresci publikowane w czasopismach
zajmujgcych sie pozostatymi sztukami spokojnie moga przejs¢ do innego medium. Natomiast
nie sposob odebrac inaczej literatury niz czytajgc. Najlepiej na papierze, wrecz dotykajac
czcionkKi, litery.
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Pawet Koziot, ,,Wakat”:

Jest jeszcze tak, ze istnieje ile§ tam czasopism, ktére same nazywajg sie
pismami literackimi czy kulturalnymi. W pierwszej pietnastce pojawit sie np. ,,Przekroj”, jak
podejrzewam dlatego, ze rodzice powiedzieli swoim dzieciom, ze to jest czasopismo kul-
turalne, podczas gdy teraz ,,Przekrdj” jest ,,Politykg” sprzed lat dziesieciu. Podobnie zmie-
nito sie takie pismo z tradycjg literacka, ktére nazywa sie ,Odra”, a ktére w tej chwili sta-
ra sie iSC w strone opiniotwoérczego, raczej konserwatywnego miesiecznika z duzym dzia-
tem literackim. Jest wiele pism, ktore nazywajg sie czasopismami kulturalnymi czy literackimi,
ale tych stricte kulturalnych i literackich jest tak naprawde coraz mniej. Nazwatbym to skut-
kiem strategii koncernu medialnego dla ubogich. Dobrym przyktadem jest ,Gazeta
Wyborcza”, tzn. jest zasadnicze pismo, a w srodku duzo dodatkéw — i w tym momencie
stwarza sie zludzenie: my jesteSmy o wszystkim. | ci, co czytujg te dodatki z dziatu kul-
tury, naprawde wierzg, ze to jest pismo kulturalne.

Grzegorz Kapuscinski:

Wydaje mi sie, ze to jest globalna tendencja, ze te audytoria sie rozszczepiaja.
Jezeli poszukuije jakich$ okreslonych informaciji — niech to bedg informacje o wedkarstwie
muchowym, juz nawet nie wedkarstwie jako takim - to ja je znajde w jakims tam medium,
by¢ moze internetowym, poswieconemu wedkarstwu muchowemu. By¢é moze jezeli
szukam czegos ze sfery graniczacej z kultura, znajde to w ktéryms z dodatkdéw czy dzia-
téw ,,Polityki” albo ,,Przekroju”. Zndéw wraca pytanie o tozsamosc¢ kultury, literatury, moze
nie w znaczeniu przyznawania sie do tozsamosci, tylko w znaczeniu spojnosci sfery
kultury, literatury. Jak wida¢, wszyscy stawiamy pytania. Druga sprawa — kiedy stuchatem
profesora Gruszczynskiego, ktory przyznat sie do tego, ze nie czyta, to pomyslatem: jaki
jest méj sposdb poszukiwania informacji? Jak ja mogtbym dotrze¢ do czasopisma
kulturalnego czy nawet naukowego? Otdz, kiedy poszukuje jakiego$ rodzaju infor-
macji, przeglgdam wyszukiwarki i czasami trafiam do pism, ktdére majg swoje
internetowe wersje, czy to bedg pisma naukowe, czy pisma kulturalne, i dopiero potem
staram sie je weryfikowa¢. Dajmy na to: to jest strona z Wikipedii, podejrzewam, ze informacije
mogg zawierac btedy. Zaczynam od hasta, znajduje artykut na jego temat i w momencie,
kiedy wydaje mi sie sensowny, zaczynam weryfikacje. Jezeli jest to strona pisma
znanego mi, ktére ma tradycje, renome, czyli moggce moéwié prawde, to zaczynam sie
zastanawiag, czy to jest do wykorzystania. Czyli trafiam od drugiej strony do wersji inter-
netowej pisma. Nie jest tak, ze wchodze na strone np. kwartalnika medioznawczego
w zaleznosci od interesujgcej mnie tematyki, tylko poszukuje odpowiedzi na konkretne
pytanie, na dobrg sprawe poszukuje ciekawostki, jakiego$ segmentu. Nie siegam do pi-
sma, zeby zobaczy¢, co sie w nim pisze na dany temat, ale zaczynam szuka¢ waskiego
wycinka wiedzy i to poszukiwanie konkretu doprowadza mnie np. do tytutu.

Nawigzujgc do tego, co ustyszatem: wydaje sie, ze zostaty przedstawione dwie stra-
tegie marketingowe pism kulturalnych. Jedna - ,Przeglagdu Powszechnego” — kojarzy
mi sie z narzedziem agenciji reklamowej o nazwie lovemark. Tworzymy wokdt produktu
spotecznosc¢ ludzi, ktérzy kochajg ten produkt, dla ktérych jest on czescig identyfikaciji.
| ,Przeglad Powszechny”, mam wrazenie, kiedy méwita pani o Srodowisku, tworzy takg
lovemarke. Podobnie jak Harley Davidson.



Z drugiej strony, w przypadku ,Wakatu” mamy chyba do czynienia ze strategig
marketingowg podobng do marki, znaku slowfood — czyli czegos, co wymaga od nas
wysitku (przepraszam za takie poréwnania, ale zdaje mi sie, ze mechanizm jest zaska-
kujgco podobny). Jest to strawa duchowa. Wymaga wysitku w dotarciu, wymaga
od nas nameczenia sie, chociazby ze wzgledu na to, ze ta strona graficzna jest trud-
na w odbiorze, jak zrozumiatem.

Pawet Koziot:

Jest jeszcze gorzej: wykorzystujemy strone graficzng na zasadzie hatemark.

Grzegorz Kapuscinski:

No co6z, w zasadzie mitos¢ i nienawis¢ majg podobng intensywnosé, czyli
W gruncie rzeczy mechanizm jest podobny, tylko znak odwrécony. Chociaz z drugiej stro-
ny, to jest nie dla kazdego, czyli ja, siegajgc po panstwa pismo, mam te sSwiadomos¢,
ze moge zaptaci¢ pie¢ dych i chcie¢ wiecej w zamian, ale jest takich z pie¢dziesieciu,
ktorzy do tego sigdq i przez to przebrng. Wiadomo, ze to jest nie dla kazdego. Moge szo-
kowac, moge sie myli¢, ale jakie sg inne strategie?

Beata Gula:

Uwazam, ze po pierwsze — czasopisma niszowe bez dotacji ministerialnych
juz dawno by nie istniaty, moze z tego powodu tak mato jest strategii opracowanych
w redakcjach, ale jednoczesnie trudno jest dziataé, bo po prostu nie pojawi sie nagle
10 tys. odbiorcéw. Dlatego nie mamy szans na reklamodawcoéw i na samofinansowa-
nie tytutu. Wspotpraca z dystrybutorami jest bardzo trudna i kosztowna, wtasciwie zja-
da nas rynek, nastawiony na kolorowe, sensacyjno-plotkarskie pisemka o gwiazdach
popkultury. Wracajgc do rankingu pism, ,Zeszyty Literackie”, ,Literatura na Swiecie”,
te kilka starych tytutéw literackich, ktére sie tu pojawito, to Swiadectwo tego,
ze wywiadowani poznali je w szkole, najprawdopodobniej na lekcjach jezyka polskie-
go. Stad takie odpowiedzi, tak jak prawdziwe sg odpowiedzi dotyczgce informatordw.
To jest wynik jakiego$ wtasciwie dobrego snobizmu, ktéry polega na tym, ze chcemy
wiedzie¢, co sie w Warszawie dzieje, np. w teatrze, ktdGre sceny, jacy rezyserzy
sg na topie, podobnie jest z muzyka, filmem. | wiasnie o tym wszystkim mozna sie
dowiedzie¢ szybko, w tramwaju, w metrze — z informatorow kulturalnych i dziennikdw.
Szybko i bardzo powierzchownie chtongc takg uroczg papke kulturalng, napisang sche-
matycznym, zazwyczaj martwym jezykiem, nie musimy mysleé, co przeciez jest czyn-
noscig coraz rzadszg, wiec bolesng. Co dalej z niszowymi pismami kulturalnymi, jak stwo-
rzy¢ czytelnika? Prof. Czaplinski méwit, ze nawyk czytania, szczegolnie o sztuce, a wiec
prasy kulturalnej, jesli nie powstanie w wieku licealnym, to potem zazwyczaj juz jest
za poézno. Kilka lat temu uczestniczytam w dyskusjach na Targach Ksigzki o tzw.
dotacyjnym systemie norweskim. Ministerstwo zamiast przydziela¢ srodki finansowe
na wydawanie czasopism lub ksigzek, waznych po prostu dla danej kultury, dokonuje
za podobne pienigdze u wydawcy zakupu np. 3000 naktadu, ktory nastepnie dystry-
buuje, czyli rozsyta do bibliotek szkolnych, licealnych, szczegdlnie na prowincje,
poszerzajac pole poznania i dajgc tym pozycjom swoisty paszport. Jednoczesnie umoz-
liwia to wydawcy zwiekszenie naktadu. Sgdze, ze pisma niszowe i ksigzki nigdy nie dos-

15



16

tang szansy na wyjscie z tej niszy, jesli poza wsparciem finansowym nie otrzymajg
od Panstwa pomocy promocyjnej. Nie mozemy liczy¢ na media wysokonaktadowe
czy bardzo polityczng telewizje publiczng, bo nimi rzgdzi rynek, populizm. Ale czy mo-
zemy liczy¢ na ministerstwo? Jesli wszystko przejdzie do Internetu, chociaz zasieg na-
szego dziatania sie zwiekszy, to jakim kosztem? Musimy korzysta¢ z ré6znych medidw,
aby unikng¢ catkowitej unifikacji, da¢ szanse na powrét do humanistycznej edukacii,
petnej przez réznorodnosc¢ propozycji, tamanie konwencji i wielos¢ form komunikaciji.
Ta réznorodnos$¢ form komunikacji daje mozliwo$s¢ wyboru, uczy wolnosci wyboru.
Teraz trzeba wspomaoc ksigzke, pisma papierowe, druk, znalez¢ dla nich czas, inaczej
znikng, wyging jak wiele gatunkow roslin i zwierzat. To taka kulturowa ekologia.

Witodzimierz Gruszczynski:

Chciatbym sie odnie$¢ do jednego watku. Po pierwsze, padto sformutowanie,
pod ktérym podpisatbym sie obiema rekami. Chyba jest rzeczywiscie za duzo pism
w ogodle, w ogdle sie za duzo wydaje, z drugiej strony, za tatwo jest wydawacg, za fat-
wo jest dzisiaj opublikowac swoj tekst. Ja widze to w prasie naukowej, ile trzeba byto sie
natrudzi¢, zeby zadebiutowa¢ naukowo lat temu 30, ile trzeba sie natrudzi¢,
bo zawsze trzeba sie natrudzi¢, nie da sie ukryC, zeby zadebiutowac dzis. Natomiast
te 30, 40, 50 lat temu jak sie juz zadebiutowato, to byto prawdopodobienstwo relatywnie
duze, ze to do kogo$ trafiato. Dzi§ w nattoku wszelkich tresci, nie tylko tekstowych,
bo przeciez takze multimedialnych, mozna zakrzyczeC sie do $wiata i nie by¢ nigdy
zauwazonym, chociaz ma sie bardzo wazng rzecz do powiedzenia, ma sie wazne, wspa-
niale podane tresci i mozna z nimi po prostu nie dotrze¢ do odbiorcy. Nastgpita swego ro-
dzaju dewaluacja, dewaluacja tekstow, wydawnictw, dewaluacja czasopism wszelkich.
Jezeli mamy 100-120 czasopism, ja nie jestem w stanie wymieni¢ nawet 20-25 z gtowy,
to jakie jest prawdopodobienstwo, ze nawet jesli péjde do Empiku i co$ wybiore, kiedy
ja wchodze i po 15 minutach mam bdl gtowy, bél gtowy, poniewaz to mnie wszystko
osacza, ja mam tego dosy¢. Dosy¢ mam telewizji, dosy¢ mam ksigzek, dosy¢ mam cza-
sopism, bo jest ich za duzo. A ja mam swoje sprawy, na ktore i tak nie mam czasu, w zwigz-
ku z tym ograniczam do minimum kontakt z mediami i to jest odwrotny skutek, zbyt
tatwy dostep powoduje wycofywanie sie. Zatem czy czasopisma kulturalne majg szanse
w Internecie — watpie. One bedg istnie¢, bo w Internecie wszystko moze istnie¢, stoi
za tym wysitek tych zapalencow, ktorzy to robig, natomiast czy to bedzie funkcjonowa-
to? Bedzie funkcjonowato na zasadzie czytelni, bedzie dostepne, bedzie zainteresowanie
(przepraszam, moze kogos obrazam) krewnych i znajomych krélika. To sg tytuty niszowe,
offowe. A sg tez takie tytuty jak , Twérczoéé” czy ,Literatura na Swiecie”, pisma oficjalne,
dotowane, taki top wydawniczy, a z drugiej strony pisma, ktdre robi jeden czy dwéch
ludzi, gdzie sg byki ortograficzne, gdzie jest batagan. Szczerze powiedziawszy, jak ja mam
wzig¢ ,Lampe” do reki, to wezme jg wtedy, kiedy musze, dlatego ze mam poczucie,
ze tam sg fantastyczne rzeczy napisane, ale one powinny jeszcze odlezeC przynajmniej
ze 2-3 miesigce, ktos powinien na nie popatrze¢ z dystansu, poprawic, zrobi¢ adjustacje,
zrobi¢ przyzwoitg redakcje — ja nie moéwie o wygtadzaniu, zeby byta jasnos¢, to dalej moze
by¢ cholernie zaczepne; ale niech tam bedzie tak nie dlatego, ze kto$ nie miat czasu,
tylko dlatego, ze kto$ tak chce. Zawsze studentom powtarzam to, jesli chodzi o jezyk:
ja Picassa cenie miedzy innymi dlatego, ze znam jego malarstwo przedstawiajgce, reali-
styczne, ja wiem, ze on doszedt do deformaciji nie dlatego, ze nie umiat malowaé, on umiat
namalowac przepiekny realistyczny portret lub pejzaz, ale jemu to nie wystarczyto.
Natomiast mam wrazenie, ze zarbwno tworcy mtodej literatury, jak i niektérzy dziennika-



rze, zwtaszcza offowych czasopism, to samo dotyczy filmowcow niektérych,poetdw itd., ro-
big pewne rzeczy nie dlatego, ze tak chca, ze przetamujg pewne umiejetnosci akademickie,
ktdre nabyli w ASP czy na polonistyce, czy gdzie$ indziej, tylko dlatego, ze nie umiejg inaczej.
To tez jest zjawiskiem odstreczajgcym. Czasami jest dopiero szansa na dobry tekst, ale nie
ma jeszcze dobrego tekstu.

Grzegorz Kapuscinski:

Krag czytelnikow pokrywa sig z kregiem autoréw. Ba, tatwiej o autordw niz o czytelnikdw.

Marta Szymczyk:

Publikacja na papierze cieszy sie jednak wigkszym prestizem niz publikacja w Inter-
necie. Teraz to sie zmienia, ministerstwo zaczeto dofinansowywac publikacje internetowe.

Aleksandra Kedziorek:

Chciatybysmy z Anig zaprotestowacC przeciwko wytgczaniu popkultury, wytgczeniu
albo rozdzieleniu na dwie ankiety. Byta tu mowa o elitarnoéci, ktéra kiedy$ wigzata sie z czy-
taniem czasopism; warto byto pokazac sie danego dnia tygodnia z jakims tytutem pod pacha,
natomiast nie powiedziatabym, ze ta elitarnosc¢ dzisiaj zanikta, by¢ moze przeszto to na stro-
ne popkultury i tam trzeba szukac tej elitarnosci. To, ze ,Lampa” w rankingu znalazta sie tak
wysoko, wynikac moze i z tego, ze w potocznym mysleniu funkcjonuje ona jako czasopismo
nietypowe, idgce innym torem niz powazne czasopisma literackie, i moze w tym studenci
szukajg pewnej elitarnosci. Siegamy po ,Lampe”, bo jest inna. Zaprotestowatabym tez
przeciwko mysleniu, ze jezeli nie zaczeto sie czytac w liceum, to juz sie nie bedzie czytato.
Ja zaczetam czyta¢ czasopisma kulturalne na studiach, a wczesniej w ogéle o tym nie myslatam;
zaczetam czytac te czasopisma, poniewaz szukatam informacji na tematy, ktére mnie pasjo-
nowaty, byly zwigzane z kierunkiem studidéw i mysle, ze to, iz studenci czytajq teraz coraz mniej,
wynika tez z umasowienia studidéw. CzeS¢ osob idzie na studia nie z powodu pasiji, tylko
z powodow zarobkowych, pragmatycznych; my$li bardziej o kursach, dzieki ktorym w przysz-
losci bedzie mozna zarobi¢ wiecej, a nie o poszerzaniu zainteresowan. Nie szuka rzeczy
zwigzanych ze studiami, tylko chwyta informacje z bardzo réznych zrédet, nie pogtebia wie-
dzy, ale chce jg naby¢ szybko.

Anna Hebda:

Tych, ktorzy czujg niedosyt, odsytamy do broszury, ktéra w bardziej szczegdtowy sposdb
przedstawi wyniki ankiety, a dzis chcieliSmy podyskutowaé o watkach, ktére nas zainteresowaty.

Dziekujemy panstwu z redakcji czasopism kulturalnych za przybycie, dzieki waszej
obecnosci mozna byto zderzy¢ ze sobg dwa spojrzenia, bo my, czytajgc badz nie, nie zawsze
zdajemy sobie sprawe z wielu zagadnien.



